


GRUPO

- Fundado em 1986, o Grupo Longrich esta
' sediado no parque industrial Biologico
Suzhou, proximo a Shanghai. O parque

cobre uma area de cerca de 2 milhdes de
metros quadrados. O grupo Longrich possui
10 segmentos de negécios incluindo marcas
independentes e novos comércios a retalho,
agéncia de processamento, moveis de
_ madeiras, imobiliario, logistica, investimento
7 = A '] financeiro, industria turistica, produtos de
mm cuidados domésticos, etc. Temos quase
; +2+*" " +10.000 funcionarios em todo mundo, mais de

‘. " 35% dos quais sdo bacharéis
: - / Pés-Graduados / Doutorados.
Desde a criacao da empresa ela tem se
desenvolvido de forma saudavel e constante,
~ 7 eagora se tornou a marca lider na induastria

de produtos de uso diario na China.
' Como Empresa lider na Indistria quimica na
; China, a Longrich estabeleceu 8 institutos
_ de pesquisas e desenvolvimento em todo o
-— mundo para desenvolver, produzir e

vender produtos tecnolégicos confiaveis,
seguros e faceis de usar e servicos
Yy vy e s . ; = profissionais de alta qualidade, ajudando
W | m‘ . - , clientes e parceiros e todo o mundo a
= s R > alcancar o sucesso.




A fim de acelerar o processo de estratégia de
internacionalizacao, realizar transformacao industrial e a
tecnologia de producao geral para alcancar a posicao de
lideranca mundial, a Longrich gastou 600 milhdes de Yuans,
para construir uma “nova fabrica inteligente” de classe
mundial. O primeiro projecto piloto Chinés da Industria Alema

4.0 ja foi concluido.

Nos ultimos anos, a Longrich inovou e atualizou
completamente seus produtos e promoveu totalmente a

e
il estratégia de marketing de “retorno do avanco da categoria

-~ ‘ de parentesco”, abrindo uma pagina gloriosa na historia do
-y - By AR 2 TR desenvolvimento e alcancando rapido o crescimento nas
. 2ls aslie). IXNGY), vendas de categoria.
° —e¢ — ¢ | . z * el ol
h < 3200 Lo ohatat—ct L S iGN 'M = No futuro, a Longrich continuara a aproveitar as
o SRER NN ‘ DR SO oportunidades para aderir as estrategias empresariais
IR T - e L8 , l: * S5 de revitalizar a industria de produtos de uso diario
S L F e ot ol .;:‘ nacional, melhorar continuamente o conteudo

o [’T‘_.‘".—.T’_:I’TH Lol ol Tl T tecnologico dos produtos e outros servicos de valor
7 o ,‘T"L-*, o i e SR A0 (L JITHIE T, acrescentado. A Longrich continuara a esforcar-se
o Somee 4>, %]l % para melhorar as experiéncias dos clientes e acelerar a

.. melhoria da sua marca em termos de cultura,
. popularidade e reputacao.
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PRESIDENTE LONGRICH, SR. XU ZHIWEI

SR. XU ZHIWEI, PRESIDENTE DA LONGRICH

Presidente do Grupo Longrich, MBA,um Economista Sénior,

o Presidente da Associacao da Industria de Detergentes da China,
Congressista Popular da Provincia de Jiangsu, Anual China Top 10
Philanthropists 2016 pela CCTV.

Nos ultimos 30 anos, a Longrich cresceu de forma constante

(taxa anual superior a 40%) e tornou-se um conglomerado

chinés lider na industria de satide e beleza, sob a lideranca de Xu Zhiwei.




OS MARCOS DE

DESENVOLVIMENTO
DO GRUPO LONGRICH

1992 3 2004 JN 2006

1986 : A Changshu 1992: Mudou-se 1998: Expandido 2004: Suzhou Colori 2006: Entra na industria
Snake Company para o negécio de para a induastria Cosméticos Co., Ltd. de venda direta

foi fundada alimentos saudaveis de cosméticos e foi estabelecida
cuidados pessoais

2009: Entrou no setor
de Comércio Eletronico
(E-commerce)
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2019: Colorireorganiza 2017: Karlie Cosmetics Co., 2015: O primeiro projeto piloto  2015: O primeiro projeto piloto 2014: Estratégia de Branding

Ltd. foi estabelecida da Industria 4.0 da China da Indastria 4.0 da China e Diferenciacao
foilancado na Longrich foi lan¢ado na Longrich
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LONGRICH: MARCA CULTIVA GLORIA
B

A Longrich possui mais de 1.000 tipos diferentes de produtos, incluindo produtos de cuidados de saude, A marca 'Longrich’' combina o significado de salde, riqueza e longevidade em chinés
produtos de beleza e cuidados com a pele, produtos de cuidados pessoais e produtos de limpeza doméstica. einglés. Porisso, Longrich sempre adere a conotacao cultural de satide e beleza. 0

A Longriche produtos de limpeza doméstica. A Longricha com mais de 10.000 funcionariLongrich possui mais de uve atentamente a voz dos consumidores e faz o possivel para promover a integracao

1.000 tipos diferentes de produtos, incluindo produtos de cuidados de satde, produtos de beleza e cuidados  perfeita de ciéncia, tecnologia e arte de acordo com os tempos modernos e a beleza florescente.

com a pele, produtos de cuidados pessoais e produtos de limpeza doméstica. A Longrich e de satide diaria nacional.

A Longrich possui mais de 1.000 tipos diferentes de produtos, incluindo produtos de cuidados de satde,
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Historia da Longrich em Angola

Visao Geral

Missao

Principios e Valores



HISTORIA DA
LONGRICH EM ANGOLA

A Longrich representa uma oportunidade significativa para o mercado
angolano. Além de oferecer produtos de alta qualidade, aempresa
representa uma plataforma de empreendedorismo e crescimento
pessoal para os-angolanos; Ao adotar o modelo de marketing de rede, a
Longrich possibilita queindividuos construam seus préprios negdcios,
gerem renda passiva e alcancem:a independéncia financeira. Alem disso;
a presenca da Longrich contribui para o desenvolvimento econémico,
promovendo o empreendedorismo e proporcionando acesso a produtos
inovadores e benéficos para a comunidade angolana.

UMA OPORTUNIDADE DE
INVESTIMENTO

A empresa oferece aos Empresarios e.empreendedores angolanosa
oportunidade de investir no marketing multinivel, construindo seus
proprios'negdcios e alcancando-independéncia financeira. O modelo de
negocios da Longrich é projetado paraincentivar o crescimento
sustentdvel e o sucesso individual
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T ——
VER.EDE.;

Caminhando Juntos, Crescendo Juntos: Longrich Angola, Onde a Inovacao e

a Parceria Transformam Sonhos em Realidade.
Melhor vida, Melhor Futuro



PERFIL CORPORATIVO DA LONGRICH
PARA 0 MERCADO ANGOLANO

VISAO GERAL:

A Longrich, uma empresa global de marketing multinivel, traz para Angola uma vasta gama de
produtos inovadores e oportunidades de empreendedorismo. Com um histérico sélido e presenca
internacional, a Longrich é reconhecida por sua exceléncia em saude, beleza e produtos para o lar.

MISSAO:
Empoderar os angolanos a alcancarem saude, beleza e independéncia financeira, oferecendo
produtos de alta qualidade e uma oportunidade de negdcios Unica.

PRINCIPIOS E VALORES:
Compromisso com a qualidade, integridade e inovacao. A Longrich acredita na transparéncia, ética
e no desenvolvimento sustentavel em todas as suas operagoes.

PRODUTOS DE QUALIDADE PREMIUM:

A Longrich apresenta uma linha diversificada de produtos, incluindo suplementos nutricionais,
cuidados pessoais, produtos para o lar e muito mais. Todos os produtos sdo desenvolvidos com
base em pesquisa avancada, garantindo qualidade e eficacia.

OPORTUNIDADE DE EMPREENDEDORISMO:

A empresa oferece aos empreendedores angolanos a oportunidade de ingressar no
marketing multinivel, construindo seus préprios negoécios e alcancando independéncia
financeira. O modelo de negodcios da Longrich é projetado para incentivar o crescimento
sustentavel e o sucesso individual.

COMPROMISSO SOCIAL:

A Longrich esta empenhada em contribuir para o desenvolvimento social em Angola. Através de
iniciativas sociais e filantropicas, a empresa busca fazer uma diferenca positiva nas comunidades
locais.

SUPORTE E TREINAMENTO:

Os parceiros da Longrich recebem suporte abrangente, incluindo treinamentos regulares,
ferramentas de marketing personalizadas e assisténcia continua para garantir o sucesso de suas
operacgoes.

PERSPECTIVAS DE CRESCIMENTO:

Com base no sucesso internacional, a Longrich visualiza uma expansao significativa no mercado
angolano. A empresa esta comprometida em construir parcerias sélidas e contribuir para o
desenvolvimento econémico do pais.

Parcerias Estratégicas:

A Longrich busca estabelecer parcerias estratégicas com empresarios locais, lideres de mercado e
investidores comprometidos em impulsionar o crescimento conjunto.
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mcentlvos em dlnhelro tornara -se uma realidade ympensan
dedicagao. Para alguns, a conquista de mcentlvos em dlanhelro para carro éum

testemunho tang[vel de sUcesso, enquanto outros foram agraaados com vuagens
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